EXKURS

.Ein Kilo Steine pro Stunde” - das Making-of

WIE MACHT MAN EINEN
PACKENDEN FILM UBER DIE
GESTEINSINDUSTRIE?

Das Thema ist wortwortlich: staub-
trocken! Daher behelfen sich tber-
bezahlte Kommunikationsagenturen
gerne damit, super teure Kameras in
super SloMo tber super illuminierte
Betonteile schwenken zu lassen.

Dadurch soll auch eine unverputzte
Sichtbetontoilettenwand irgendwie
sexy wirken. Fiir den fachfremden Be-
trachter bleibt sie aber, was sie ist: eine
unverputzte Sichtbetontoilettenwand.
So spannend wie fiinf Meter Feldweg.
(Ubrigens auch ein Produkt der genann-
ten Industrie.)

Nein, hier muss man anders ran! Was
ist denn wirklich relevant? Was betrifft
jeden von uns? Wo wird das Thema
greifbar?

Durch diese Fragen kamen wir zu dem
vom ISTE entwickelten Slogan, der mich
bei meinen Moderationen fiir diesen
Verband schon immer beeindruckt
hat: ..Der Bedarf jedes Bundesbiir-
gers betragt ein Kilogramm Gestein
pro Stunde.”

Und so kamen wir auch zum zweiten
konzeptionellen Schliissel des Films:
Wir kommunizieren mit den Biirgern.
Live, direkt und authentisch. Mit au-
thentisch meine ich nicht, was tiber-
bezahlte Kommunikationsagenturen
machen, wenn sie Authentizitat scrip-
ten (,.,Fielmann hat mich einfach tiber-
zeugt...”) - nein - echt authentisch und
ohne doppelten Boden.

Damit stand das Grundkonzept. Abge-
rundet durch die ldeen, das konser-
vative Janker-Blasmusik Image der
Branche durch eine Funk-Brassband
zu ironisieren. Den Moderator des
Films mit verschieden Produkten der
Industrie humoristisch zu konfrontie-
ren (Grabstein, Kochsalzlosung) und
die bedeutendsten Bauwerke Baden-
Wiirttembergs eindrucksvoll einflieBen
zu lassen. Fertig — mehr war’s nicht.
Der Rest war einfach Spaf3, Improvi-
sation und das Gefiihl fir den richtigen
Moment. Umgesetzt von einem super
Team.

Der Arbeitskreis Offentlichkeitsarbeit
des ISTE erkannte schnell, dass dieses
fiirs Landle entworfene Konzept bun-
desweite Relevanz hat und bezog den
MIRO mit ein - und von da an spielten
wir Bundesliga, auch im Bezug auf die
im Film gezeigten Gebaude:

Mit der Elbphilharmonie, der Allianz-
arena, dem Projekt Stuttgart-Ulm und
dem Kolner Dom hatten wir das be-
kannteste moderne Kulturgebaude, die
bekannteste Sportstatte, die bekann-
teste Grofbaustelle und die bekann-
teste historisch/sakrale Dauerbau-
stelle - mehr geht nicht.

Die danische Liveband filmten wir im
grofiten danischen Kalksteinbruch
.Faxe Kalkbrud”. Neben dem logisti-
schen Vorteil, die Band nicht einfliegen
lassen zu miissen profitierten wir von
einer landestypischen Entspanntheit
des danischen Steinbruch-Chefs: Weil
wir an einem Sonntag drehten, beka-
men wir kurzerhand ohne jegliches
Pfand den Generalschliissel zum ge-
samten Steinbruch ausgehandigt. Auf-
sicht? Einweisung? Fehlanzeige! War
ja Sonntag ... Einziger Hinweis: ,Werft
den Schlissel hinterher in den Brief-
kasten!” Kostenforderung fiir Drehge-
nehmigung und Aufwand? Ein Stapel
CDs der Band fiir seine Mitarbeiter zu
Weihnachten.

Kdlner Dom: Mir war ganz schon mul-
mig, als ich dem Dompropst der hei-
ligen Domkirche zu Koln beibringen
musste, dass wir im Kolner Dom den
Domchor ein umgetextetes evange-
lisches Kirchenlied iiber die Gestein-
sindustrie singen lassen wollten. Die

zu erwartende Reaktion: ,Sowas ist
im Dom absolut unmaglich!” Angetan
von meiner Filmidee folgte aber direkt
ein: ,Aber auf dem Dom geht's!” So
kam es zu der wunderschonen Szene
auf dem Vierungsturm mit Domchor,
eingelibt hochstpersonlich durch den
Domkapellmeister.

Fir die Abschlussszene mit den Ro-
ckern wollte ich die Hells Angels und
hab einfach frech beim Prasidenten
vom Stuttgarter Chapter angerufen:
Langes Klingeln, dann ein barig tiefes
.Schellhorn?!”. Ich war sehr nervos und
plapperte viel zu schnell: . Ah, guten
Tag, wir sind vom Bundesverband Mi-
neralische Rohstoffe und wollen einen
Film machen, wo uns tiberall Gesteine
im Alltag begegnen!” Stille. Ich wurde
nervoser und noch schneller: .. Jeder
von uns braucht ein Kilo Steine pro
Stunde, mineralische Rohstoffe sind in
Straflen, Hausern, Briicken! Kalksand
ist zum Beispiel auch in der Zahnpasta
und zwischen den Toastbrotscheiben,
damit sie nicht zusammenkleben!” Am
anderen Ende: ,Isch ja ekelhaft!” Das
war der Beginn einer wunderbaren
Freundschaft, die darin jah endete, dass
die Hells Angels letztlich Angst hatten,
durch die geplante Szene gewalttatig
riiber zu kommen. (Wer kénnte denn
sowas denken?] Da half auch mein
Appell nichts, fiir den Film Himmel und
Holle in Bewegung gesetzt zu haben
und dass der Himmel eben schon in
Form vom Dompropst zugesagt héatte
und nur noch die Holle fehlt ...

Krankenhaus: Fiir diese Szene
schminkte mir die Maskenbildnerin
von ,Verstehen Sie Spaf3” ein perfek-
tes blaues Auge. Als ich so prapariert
im Krankenhaus ankam, wurde ich von
einer besorgten Schwester abrupt ge-
stoppt mit den Worten: , Halt, die Not-
aufnahme ist dort driiben!”.

Berlin: Die Reisegruppe, die im Film
zu sehen ist, sprach uns an, ob wir vom
Fernsehen seien. Ich sagte einfach mal
jaund legte los, die Kamera hielt drauf
und die Szene war im Kasten. Véllig
spontan und unabgesprochen - wie
tibrigens fast alle Interviews im Film!

Es war einfach ein riesen Spaf}, diesen
Film zu drehen. Von der Resonanz bei
der Premiere in Berlin beim Forum
MIRO war ich Gberwaltigt. Fachkolle-
gen, zum Beispiel die Schauspielerin
Michaela May, waren der Meinung, dass
wir den Imagefilm neu erfunden hat-
ten. Diese Mischung aus Branchenfilm,
Doku und Komadie gab es vorher nicht.

Wie auch immer - ,Ein Kilo Steine pro
Stunde” ist zwar ein sperriger Titel,
dafiir aber ein umso unterhaltsamerer
Branchen-Film. Und wir erinnern uns -
wir sprechen von der Gesteinsbranche!

Spren Eiko Mielke,
Regisseur und Autor des Films

TRILOGIE KOMPLETT

.Ein Kilo Steine pro Stunde” ist bereits
der dritte Film, den Sgren Eiko Mielke
fur die Steine- und Erdenindustrie kon-
zipiert und produziert hat.

Begonnen hat es mit dem Film ,Mer-
kurs Wiirfel”, in dem ein goldbehoster
Merkur auf dem Merkurberg in Baden-
Baden auf und zwischen tbergrofBen
Gesteins-Wiirfeln herumturnt. Schon
damals gab der Regisseur - im Film
gespielt - die Anweisung . Halt, so geht
das nicht, Geologie rockt! DAS muss
riberkommen!”,

Das war dann auch das Motto fiir den
zweiten Film ,Rockstars gesucht!” - ein
unkonventioneller und unterhaltsamer
Recruitingfilm, der das droge Image
der Steine - und Erdenunternehmen
gehorig zurechtriickt.

Sie haben diese Filme noch nicht ge-
sehen? Dann schnell QR-Code sannen
und anschauen. Zu finden auch auf you-
tube im Steine- und Erden-Kanal.




